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Resumo
Este trabalho, tendo como pressuposto a idéia de que o design se constitui numa
atividade necesséria a solugdo de problemas humanos, busca fazer a discussao da sua
pratica enquanto instrumento de adequacédo de forma e fungéo aos objetivos de um deter-
minado produto. Para tanto, toma como estudo de caso a readequacao de um determina-
do display para cartdes publicitarios. Assim, foram seguidas tais etapas: revisédo da litera-
tura; estudo de interface; resultados finais. Tal proposta justifica-se a partir do momento
em que possibilita a intervengdo na realidade cotidiana dos usuérios de cartdes postais
publicitarios, fornecendo possiveis solugdes a problemas observados na pratica.
Palavras Chave: design, reflexao, estudo de caso.

Abstract
This paper is based on the idea that design constitutes itself as an activity that sol-
ves human problems. It aims to discuss design practices as a tool that adapts forms and
functions to reach the product objectives. In order to do that, the authors developed the
adaptation of a display for postcards and subdivided the research into three parts: literatu-
re review, interface study and final results. Thus, this proposal is justified because it allows
the intervention in the daily reality of entrepreneurs and consumers of postcards, solving
problems observed in the practice.
Keywords: Design. Reflection. Case Report.
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INTRODUCAO

Este trabalho foi apresentado pela
primeira vez em forma de seminario na
disciplina “Design, reflexdo, inovagdo e
projeto”, do Professor Doutor Francisco de
Alencar, no Programa de Pés-graduacgéo
em Design, Universidade Estadual Paulis-
ta — UNESP, campus de Bauru, no ano de
2007.

Partindo da idéia do design como
atividade necesséaria a solucdo de proble-
mas humanos, este trabalho tem por ob-
jetivo refletir sobre praticas de design ou,
vale dizer, fontes de novos conhecimentos,
de inovacgao.

Assim, partiu-se para a analise de
um dado problema proposto pelos inte-
grantes do seminario e chegou-se a um
estudo de caso: readequar forma e fungao
de um determinado display para cartdes
publicitarios, no caso, o da empresa Circu-
|6 de Marilia, Séo Paulo.

Para tanto, foram seguidas as se-
guintes etapas:

1- Metodologia do estudo de caso;

2- Revisao da literatura: busca na li-
teratura especializada ou mesmo na Inter-
net acerca do tema display;

3- Estudo de interface: limitacao e
analise das caracteristicas fisicas e fun-
cionais dos displays oferecidos pelas pro-
dutoras de cartdes postais publicitarios e
a experimentacao de possiveis solucdes
para se chegar a um novo display;

4. Resultados finais: concluséo.

Enfim, tal proposta para um novo
formato de display justifica-se a partir do
momento em que possibilita a intervencéao
na realidade cotidiana dos empresarios e
consumidores de cartdes postais publicitéa-
rios, fornecendo possiveis solugcdes a pro-
blemas observados na pratica.

METODOLOGIA DO ESTUDO
DE CASO

A - Descricao e Justificativa do
Problema

Readequacdo de forma e funcao de
um determinado display para cartdes pu-

blicitarios, no caso, o da empresa Circuld
de Marilia, Sao Paulo.

Tal proposta justifica-se a partir do
momento em que possibilitou a interven-
¢ao na realidade cotidiana dos usuarios de
cartdes postais publicitarios, fornecendo
possiveis solugcdes a problemas observa-
dos na pratica:

- adequacao estética do display ao
ambiente;

- flexibilidade de utilizacdo espaco
de colocacgao dos cartdes.

B - Fundamentacao:

O trabalho fundamenta-se na expe-
rimentacdo na busca da readequacédo for-
mal e funcional de um determinado dis-
play para cartdes publicitarios.

A partir da pesquisa bibliogréfica,
fizeram-se a anélise de semelhantes e a
procura e anélise de materiais.

C - Metodologia:

Detalhamento do processo de desen-
volvimento de protétipo a partir dos dados
obtidos na fundamentacéo:

- Expositor da Circul6 em PET com
fitas acrilicas segurando os cartdes;

- Expositor em MDF com dois fios ou
arame segurando os cartoes;

- Expositor em MDF com dois fios ou
arame entortados em “L”, um a esquerda
e o outro a direita, segurando os cartées;

- Expositor em MDF com dois fios ou
arame entortados em “L”, um a esquerda
e o0 outro a direita, e um parafuso central
e na parte de baixo segurando os cartdes;

- Expositor em MDF com dois fios ou
arame entortados em “L”, um a esquerda e
o outro a direita, e um fio ou arame em “L”
na parte de baixo segurando os cartoes;

- Estudo de suas dimensoées finais;

- Variagdes do protétipo final quan-
to a disposicao dos arames e material do
expositor;

- Conclusao: analise das caracteris-
ticas fisicas e funcionais do novo formato
de display.

2 REVISAO DA LITERATURA

Centro Universitario Euripides de Marilia mlm_



O objetivo deste trabalho é refletir
sobre praticas de design. Refletir sobre
uma atividade necesséaria a solucdo de pro-
blemas humanos é refletir sobre a maneira
como o design se estabelece interligando a
pratica projetual e o modo da ciéncia. Ma-
neira essa que Bonsiepe caracteriza como
design.

Bonsiepe (1978, p.15)
dizia que o design nao era e
nao pode ser uma ciéncia. Foi
precursor quando disse que o
design era a relagédo entre a
pratica projetual e o mundo da
ciéncia. Pensava que o design
era a ponte entre a investiga-
cdo cientifica e a pratica pro-
jetual. Seria uma intervencéo
concreta e tangivel, pois o
design pode ter filiagdes, afini-
dades, contatos, tanto com a
ciéncia, a cultura, quanto com
a arte, mas com sua prépria
esséncia sem ser uma subarte
e nem uma miniciéncia (CAS-
TRO, 2006, p.141).

Assim, até mesmo didaticamente,
escolheu-se falar acerca do objetivo deste
trabalho por intermédio de um estudo de
caso, ou seja, explicita-lo pela readequa-
¢ao da forma e funcédo de um determinado
display para cartdes publicitarios.

Neste momento do trabalho, poucas
fontes sobre display foram encontradas,
ainda mais se a especificarmos com os
cartdes publicitarios.

Display é uma palavra inglesa e, se-
gundo o Moderno Dicionario Michaelis,
significa, entre ou tras defini¢cdes, “exibi-
¢cao, exposicao, aparato. Em publicidade:
expositor”.

Tanto em publicidade quanto em
marketing, o termo é amplamente utili-
zado para designar uma peca, de mobili-
ario ou para balcado, que estara expondo
determinado produto no ponto de venda;
os displays “informam o consumidor sobre
promocdes e objetivam incitar o impulso
da compra” (NIEMEYER, 2002, p. 46). Sao
eles que fazem parte das estratégias para
atrair a atencdo do consumidor, ou seja,
sdo posicionados dentro do estabeleci-
mento onde a compra seréa efetuada. Cesar
(2001) apresenta o display como “uma vi-
trine, uma loja ou uma gbéndola ambulante,
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feitos para enfeitar e atrair a atencdo com
toda a pompa que lhes é concedida”.

Ao pensarmos que um produto é algo
que, oferecido a alguém, pode satisfazer
uma necessidade ou desejo, vemos que 0
papel dos displays é de suma importancia,
pois é a apresentacao final ao consumi-
dor antes do ato da compra/ consumo. O
comportamento do consumidor frente ao
display é avaliado e levado em conta quan-
do apresenta algo que realmente aguce a
percepcdo e predisponha o consumidor a
satisfazer seu desejo de consumo (GADE,
1998).

Massarente (2001) trata da histéria
dos cartdes publicitarios e da importancia
dos displays como mével expositor, sendo
o display entendido como uma espécie de
suporte para expor/exibir produtos. As-
sim, o autor nos relata que nédo se sabe
exatamente quando surgiu o primeiro pos-
tal utilizado como midia para anunciantes.
O gue se sabe é que foi criado na Espanha,
mais precisamente em Madri e Barcelona,
por volta do ano de 1985. Apds sua cria-
cdo, essa nova midia ndo demorou muito
para chegar a Dinamarca, Franca e aos
demais paises da Europa, sendo também
rapidamente absorvida pelo mercado ame-
ricano.

Apesar da Espanha ter sido a pionei-
ra, o maior mercado de postais concentra-
se atualmente nos Estados Unidos e na
Alemanha, estando em Hamburgo a sede
da maior empresa nacional e do mundo: a
Edgar, criada em 1992.

Os postais publicitarios chegaram ao
Brasil em 1997, trazidos por empresérios
que tiveram contato com essa midia em
viagens para o exterior e acreditaram que
ela poderia dar certo também nas nossas
terras. Os pioneiros dessa idéia no Brasil
foram as empresas Jokerman e MiCA.

Encontrados gratuitamente em te-
atros, cinemas e, principalmente, em ba-
res, restaurantes e academias, os cartdes
postais publicitarios dispostos em diferen-
tes tipos de displays trazem estampadas
obras de artes, fotografias, fotos e anun-
cios de empresas. Também conhecidos
como “midia de bolso”, esses cartdes atu-
almente transformam-se em souveniers
para colecionadores. O publico consumi-
dor desses cartdes publicitarios é formado
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em sua maioria por jovens com alto poder
aquisitivo, frequentadores dos lugares da
moda, formadores de opinido e que apre-
ciam arte e sofisticacéo.

Diferentemente de folhetos ou fol-
ders — que o publico raramente guarda — e
dos cartazes — que ndo promovem relagao
com o publico —, os cartdes postais publi-
citarios tém uma relacao direta com o re-
ceptor, ja que estdo presentes nos pontos
de lazer e descontracgao, isto é, estao jun-
tos do consumidor. Lembramos ainda que
os displays fazem parte da estratégia das
empresas em se aproximar do consumidor.

Como sao bonitos e de interesse do
publico-alvo, os displays também acabam
se transformando em objeto de colecéo,
provocando um contato maior do publico
com a marca anunciante, e conseqlente-
mente, uma maior fixacdo da marca e da
mensagem anunciada.

Assim, devido ao valor e eficiéncia
dessa midia, ela constitui-se em uma ex-
celente e barata opgao para empresas de
micro e pequeno porte que, em geral, ndo
tém uma verba planejada para investir em
propaganda e em veiculagao; e constituem
hoje 989, das companhias de Sédo Paulo e
de todo o Pais; ja para as grandes, repre-
senta uma oportunidade de estar no coti-
diano do seu publico por um custo redu-
zido.

Por outro lado, embora largamente
utilizados nos Estados Unidos e na Euro-
pa — principalmente por empresas de bebi-
das, moda e micro e pequenas empresas —
os postais ainda ndo sdo muito lembrados
como um meio para publicidade no Brasil.
A atuacdo de midia em postais publicita-
rios no Brasil estad concentrada apenas nas
grandes cidades, como é o caso de Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Salvador, Curitiba,
Porto Alegre e Belo Horizonte.

Ao entender-se como é a relacao en-
tre o puUblico e a midia cartao postal pu-
blicitario, vemos que o display exerce um
papel fundamental na apresentacado da
mensagem e sua interacdo com o usuario
final, criando uma interface capaz de res-
ponder aos estimulos de ambos. Torna-o
familiar por se contextualizar em um am-
biente agradavel e, enquanto mével expo-
sitor, apresenta-se como um canal para
transmissdo das mensagens nele inseri-

das.

Quando iniciado este trabalho, foi
visto que a maioria absoluta dos moveis
expositores de cartdes postais publicita-
rios era desproporcional e ineficaz quan-
do afrontados por parametros de estética
e decoragdo como os ambientes onde es-
tavam inseridos. Partindo desse principio,
foi que se comegou um processo investiga-
tivo de design tendo em vista um forma-
to Unico de display capaz de atender ao
problema posto pela empresa Circuld de
Marilia.

No contexto atual da so-
ciedade, onde cada vez mais
se privilegia o diferencial como
atributo que agregue valor e
faca frente a homogeneizacgao
cultural e produtiva, o design,
por ser articulador de sabe-
res, é a atividade que possui
em sua esséncia a resposta
a estes desafios, através da
ampliagdo de seu campo de
atuacao e da crescente impor-
tancia que vem recebendo de
empresarios e 6rgaos governa-
mentais (MINUZZI; PEREIRA;
ULBRICHT, 2000, p.137).

3 ESTUDO DE INTERFACE

Analise das caracteristicas fisicas e
funcionais dos displays oferecidos pelas
produtoras de cartdes postais publicité-
rios.

Atualmente, as produtoras de car-
tées postais publicitarios, ndo sé as nacio-
nais como as atuantes na Europa e Estados
Unidos, apresentam displays fixos, com ta-
manho Unico e de grandes dimensdes para
que possam acomodar grandes quantida-
des de cartdes. Fixos nas paredes, de ma-
neira unitaria ou em conjunto, ou dispos-
tos como méveis no local de exposicao, os
displays exigem um espaco consideravel, o
que nem sempre permite sua adequacgao
estética ao ambiente (Figuras 1 e 2).

Todos os displays existentes no mer-
cado apresentam as dimensdes propostas
para cada “box” a partir do formato de
seus cartdes. Exemplo: display modular da
Jokerman: 15 cm x 11 cm (Figura 3).

Os tamanhos padrdes dos cartdes

Centro Universitario Euripides de Marilia EIIHE_



postais diferem de acordo com cada em-
presa e sao préoximos do formato de uma
fotografia convencional (10cm x 15cm).
S&o impressos em processo planogréafico
off-set (podendo receber cores especiais e
acabamento em verniz UV), em papel Su-

Figura 2: Expositor
Mica (Brasil)

Figura |: Expositor
GoCard (Holanda)

Fonte: GoCard. Dispo-
nivel em: http://www.
gocard.com

Fonte: Disponivel em:
http://micarecife files.
wordpress.com/2009/05/
painel-blog.jpg

Figura 3: display modular da Jokerman

SRS e

Fonte: Jokerman. Disponivel em <http://www.
jokerman.com.br/display.htm>

premo ou Triplex, variando sua gramatura
entre 250g/m2 a 350g/m2. Exemplo: car-
tao publicitario da Circul6 (Figura 4).

As produtoras também tentam cha-
mar a atencao dos clientes no tratamento
grafico e no formato, diferenciando o pos-

m Centro Universitario Euripides de Marilia

tal nos displays, como: aplicacao de faca
especial (em forma de quebra-cabeca;
destacéavel: destaca parte do cartédo para
promocdo, etc.); uso de tintas especiais
(fluorescente: brilha no escuro; dourado;
prateado); e diversos tipos de acabamen-
tos especiais (scratch: quando raspado
libera aroma; com pelicula perfumada:
libera um perfume quando se levanta o
adesivo; adesivo: adesivo autocolante que
pode ser destacado do cartdo; térmico:
quando aquecido revela imagem); além de
montagens diferenciadas (duplo ou triplo);
com amostra: postal traz em si uma amos-

Figura 4 Exemplo de cartiao

-1_._JI._._'J_:|'.'J|'. EaLER

=E x

Versa

Fonte: Arquivo pessoal

tra do produto ou totem: diversos cartdes
que formam uma imagem utilizando todos
os espacos do display.

Algumas empresas, como a Circulb e
a Jokerman, estdo comecando a apresen-
tar versdes modulares feitas de PET inje-
tavel com 3 ou 4 espagos, mas com suas
orientacdes definidas: cartdes dispostos
ou na horizontal ou na vertical. E o caso
da figura a seguir (Figura 5), display mo-
dular em PET da Circulé6 com um espaco
para dispor cartées na horizontal e 2 na
vertical. Isso, porém, ainda nao soluciona
o problema de readequé-lo de tal maneira
em sua funcionalidade e custo que possa
ser agregado esteticamente aos diferentes
ambientes que o recebem.

Embora os displays sejam parte da
estratégia das empresas de se aproxima-
rem do consumidor, existe um fator limi-
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Figura 5: display modular em PET da Circulé com
um espago para dispor cartdes na horizontal e 2 na
vertical.

Fonte: Arquivo pessoal

tante e de problematizacao a ser resolvido,
ja que os modelos de displays nem sem-
pre sdo plenamente aceitos pelos esta-
belecimentos. Ha casos de determinados
estabelecimentos se negarem a colocar os
displays por eles estarem totalmente fora
dos padrées de decoracdo do ambiente,
ou, ainda, o espaco do local nao ser sufi-
ciente para a sua instalacdo. Como mével,
tera que se adequar forcosamente ao local
onde se encontra, correndo o risco de nao
ser bem aceito pelos estabelecimentos ou
mesmo de ser confundido junto aos de-
mais. Na figura a seguir (Figura 6), ape-
sar de bem localizado na porta de entrada
da “100% Video”, na cidade de Marilia/
SP, o display, em destaque por um circulo
branco, passa despercebido pelo excesso

Figura 6: Entrada da “100% Video Locadora”, Marilia/
SP

Fonte: Arquivo pessoal

de informacéo visual que compartilha com

outros moéveis.

3.1 Método de Ac¢ao:
Experimentacio e possiveis
solugdes para se chegar a um
novo display

Tendo em madaos os dados obtidos
com a revisao bibliografica e a analise das
caracterfsticas fisicas e funcionais dos dis-
plays, buscou-se um método de agdo que
organizasse esses dados e pudesse pela
experimentagado buscar possiveis solugdes
para se chegar a um novo display.

E nessa fase que se evidenciou o tra-
balho do designer como alguém capaz de
articular saberes em busca de solucdes a
um dado problema; como alguém capaz
de fazer a mediagdo entre a investigagao
cientifica e a pratica projetual. Nesse pon-
to, alias, o planejamento e a metodologia
foram fundamentais para que se pudesse
conduzir o trabalho a um bom termo. Para
Munari,

O designer (...) por usar
qualquer material e qualquer
técnica (...), precisa de um
método que lhe permita reali-
zar o projeto com o material
correto, com as técnicas mais
adequadas e na forma corres-
pondente a funcao (inclusive
a funcédo psicolégica). Deve
produzir um objeto que néao
s6 possua qualidades estéti-
cas, mas cujos componentes,
inclusive o econbémico, sejam
considerados no mesmo ni-
vel. Outra preocupacao é que
0 publico entenda seu produto
(MUNARI, 2002, p.343).

Assim, tomando a variagdo de dis-
play em PET com fitas acrilicas oferecido
pela empresa Circulé de Marilia/SP, come-
cou-se a observa-lo e procurar possiveis
melhorias em sua forma e funcionalidade.
Criou-se, entdo, um método de acdo com 8
etapas expostas a seguir:

1) Expositor da Circuld em PET com
fitas acrilicas segurando os cartdes: Pela
estrutura inicial do display em PET (Figura
7), comegou-se uma analise de novos for-

Centro Universitdrio Euripides de Marilia ME_



matos. Infelizmente, as tentativas de alte-
racao dessa estrutura jad determinada pelo
fabricante se mostraram infrutiferas. Pas-
sou-se entdo a procurar materiais de féacil
manuseio e aplicabilidade que estivessem
a disposicao. Foi o caso do MDF, material
facil de ser manuseado e de baixo custo,
capaz de receber tinta ou outro tipo de
acabamento, que se formalizou em uma
solucao prética e barata para o desenvolvi-
mento da pesquisa. Pensou-se, entdo, em
um expositor em MDF com duas fitas para
segurar os cartbes, ao se copiar a estru-
tura do display em PET, também néo se
obteve sucesso na sua utilizacdo, sendo,

Figura 7: Display em PET, Circulé Cartdes.

Fonte: Arquivo pessoal

posteriormente, descartado.

2) Expositor em MDF com dois fios
ou arame, segurando os cartdes: Como
vemos na figura a seguir (Figura 8), pen-
sou-se em uma estrutura simples de MDF
com 2 arcos de arame recozido (material
resistente e maleéavel), capaz de atender
a necessidade das disposi¢cbes vertical e
horizontal dos cartbes. Neste caso espe-
cifico, apenas privilegiou-se a orientagdo

Figura 8: Modelo em MDF com arames privilegiando
a colocacao horizontal dos cartdes.

Fonte:Arquivo pessoal

mm Centro Universitario Euripides de Marilia

horizontal.

3) Expositor em MDF com dois fios
ou arame entortados em “L”, um a esquer-
da e o outro a direita, segurando os car-
toées: Agora, chegou-se a uma estrutura um
pouco mais segura. Ao torcer os arames,
como vemos na figura a seguir (Figura 9),
criou-se uma trava capaz de dar maior es-
tabilidade aos postais ali colocados. Nota-
se a facilidade em se trabalhar com o fio
de arame recozido. Mas, com apenas dois

Figura 9:Ao se torcer o arame, criamos uma estru-
tura segura, porém, ainda privilegiando a colocagao
horizontal.

Fonte:Arquivo pessoal

fios de arame, o display sustentaria ape-
nas cartdes na horizontal.

4) Expositor em MDF com dois fios
ou arame entortados em “L”, um a esquer-
da e o outro a direita, e um parafuso cen-
tral e outro na parte de baixo segurando os
cartdes: Neste ponto da pesquisa, passou-
se a pensar em como sustentar os postais
em ambas as orientagdes (horizontal e
vertical). Foi assim que surgiu a idéia de
aplicar um pequeno parafuso na base do
display para dar sustentacao aos postais,
quando colocados em sua orientacao ver-
tical. E o que vemos a seguir (Figura 10).

Figura 10: Estrutura alterada para acondicionar os
cartoes em ambas as posigoes.

Fonte: Arquivo pessoal
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Até entdo, ndo havia a preocupacgao com as
dimensdes exatas do display.

5) Expositor em MDF com dois fios
ou arame entortados em “L”, um a esquer-
da e o outro a direita, e um fio ou arame
em “L” na parte de baixo, segurando os
cartdes: A partir deste momento dos es-
tudos, encontrou-se a disposicdo ideal de
material: base de MDF com arames retor-
cidos, oferecendo a possibilidade de se
expor os cartbes tanto horizontalmente

Figura | |: Posicionamento adequado dos arames,
podendo ser utilizado em ambas as diregoes.

Fonte:Arquivo pessoal

quanto verticalmente (Figura 11).

6) Expositor com suas dimensdes
finais: Os cartbes possuem dimensdes
aproximadas de 10cm x 14cm e para que
possam ser acondicionados aos displays,
sem interferir no manuseio por parte do
consumidor, estudou-se uma éarea de 16

Figura 12: Esquema de montagem e a fixagao dos
arames

Fonte: Arquivo pessoal

cm x 16 cm (Figura 12).

7) Variagdes do produto final quanto
a disposicao dos arames e material do ex-
positor: Os displays em seu formato final
oferecem um conjunto de possibilidades
que vao desde a colocacdao em um mes-
mo espaco de cartdes, tanto na horizontal
quanto na vertical (Figura 13 e 14), como
a composicdo de varios displays formando
um Gnico mével expositor, um totem. E o
que podemos notar com a Figura 15, logo
abaixo: um conjunto de 6 displays nas co-
res branca e bege formando um totem, em

Figura 13: Demonstragao de aplicagdo do display em
cartoes verticais.

Fonte: Arquivo pessoal

Figura 14: Demonstragao de aplicagdo do display em
cartoes horizontais.

Fonte: Arquivo pessoal

uma das colunas de sustentacdo do “Café
do Feirante”, em Marilia/SP.

8) Anélise das caracteristicas fisicas
e funcionais do novo formato de display:
O expositor unitario em MDF com os 3
fios ou arames recozidos tornou a aceita-
¢do por parte dos estabelecimentos muito
maior devido a flexibilidade de instalacao
que se criou.

Os displays dispostos em conjunto
em uma das colunas de sustentacdo do
“Café do Feirante” (Figura 15) ndo desto-
am esteticamente da decoracdo do am-
biente. E demonstram a sua capacidade de

Centro Universitdrio Euripides de Marilia m_



se adaptar ao local, o que ndo ocorria com
os displays oferecidos diretamente pelas

Figura 15: Conjunto de 6 displays no “Café do
Feirante”, Marilia/SP.

Fonte: Arquivo pessoal

empresas de cartBes postais publicitarios
(Figura 6).

Com cores variadas, a base em MDF
aceita varios tipos de acabamentos, reves-
timentos ou mesmo pintura, sendo ade-
quada para qualquer tipo de situagdo. Os
displays dispostos em conjunto, nas co-
res bege e preta, em uma das paredes do
“Café do Lado”, Marilia/SP, realcam bem
os cartbes publicitarios e os arames que
os sustentam (Figura 16).

E com a colocagao estratégica dos
arames, é possivel que os cartbes sejam
dispostos tanto no sentido vertical quanto
no horizontal ou os dois ao mesmo tempo.
O que se reflete em uma maior comodida-
de quando se precisa instalar pecgas lado-
a-lado ou formando desenhos ou cores
variadas que realcam bem os cartdes pu-
blicitarios e os arames que os sustentam
(Figura 16).

Podemos entender como esse novo
display é muito mais elegante e harmonio-
so no contexto do estabelecimento, ndo
mais sendo necesséaria uma grande éarea
para posiciona-lo. Os displays dispostos
em conjunto na parede (lado esquerdo da

m Centro Universitario Euripides de Marilia

Figura.17) do estabelecimento “Café do
Lado”, Marilia/SP, ndo destoam estetica-
mente da decoracao do ambiente, além do
mais, continuam servindo ao propésito de

Figura 16: Os displays dispostos em conjunto no
“Café do Lado”, Marilia/SP.

' ..-
7
I
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Fonte: Arquivo pessoal

aproximar a mensagem contida nos car-

Figura 17:“Café do Lado”, Marilia/SP.

Fonte:Arquivo pessoal

tdes, ao seu publico alvo (Figura 17).

4 CONSIDERAGCOES FINAIS

Na introducdo deste trabalho, par-
tindo do pressuposto do design como
atividade necessaria a solugcdo de proble-
mas humanos, foi considerado que o seu
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objetivo seria o de refletir sobre préticas
de design ou, vale dizer, fontes de novos
conhecimentos.

Assim, partiu-se para a analise de
um estudo de caso como um exemplo de
reflexdo acerca dessa pratica; ou seja, foi a
partir da experimentacdo cientifica e pro-
jetual, provinda da readequacéo da forma
e funcao de um determinado display para
cartbdes publicitarios, que se evidenciou a
capacidade do design de interagir no coti-
diano das pessoas.

Por intermédio do design, conse-
guiu-se identificar uma solugdo para um
problema que a empresa Circuld de Ma-
rilia apresentava com a limitagdo do seu
display enquanto mével expositor que se
agrega esteticamente ao ambiente onde
esta exposto.

Ao se readequar forma e funcdo do
display em questdo, evidenciou-se todo
um planejamento e uma metodologia ne-
cessarios para que se pudesse conduzir
o trabalho a um bom termo. Discussées,
quanto as limitacées do objeto e, deriva-
das da exposicao dos postais devido as
formas fixas dos displays, foram feitas.
Solugdes satisfatérias para serem aplica-
das e seguidas, com os seus respectivos
protétipos, respondendo a novas propos-
tas de adequé-los aos diferentes ambien-
tes que surgiram, foram sendo aplicadas e
expostas. E o trabalho do designer ao fazer
a mediacao entre a investigacao cientifica
e a pratica projetual, manifestando-se na
pratica social cotidiana. E a partir do mo-
mento em que este trabalho contribui para
a melhor compreensédo dos fatores técnico-
cientificos e humanos envolvidos em seu
desenvolvimento, sendo fonte de conhe-
cimento, seré possivel encontrar-se a sua
justificativa. Essa readequacao de display
para a empresa Circulé de Marilia/SP estéa
sendo posta em uso por seu representante.
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